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Данное исследование подготовлено ГК Step by Step исключительно 
в информационных целях. Информация, представленная в 
исследовании, получена из открытых источников или собрана с 
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Информация, содержащаяся в исследовании, не должна быть 
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рекомендательная к вложению инвестиций. ГК Step by Step не несет 
ответственности за убытки или ущерб, причиненный вследствие 
использования информации исследования третьими лицами, а 
также за последствия, вызванные неполнотой представленной 
информации. Данные материалы не могут распространяться без 
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ВВЕДЕНИЕ  

Не зависимо от ситуации на рынке и веяний моды, ювелирные изделия из 

золота, серебра, драгоценных и полудрагоценных камней всегда 

оставались большой ценностью. Еще с древних времен ювелирные 

изделия на Руси пользовались большим спросом. Такие украшения 

изготавливались мастерами-ювелирами и их могли позволить только 

богатые и знатные люди. В настоящее время ювелирные украшения также 

символизируют богатство, достаток и процветание. Но сейчас, благодаря 

автоматизации производства, ювелирные изделия стали доступными 

практически для каждого жителя нашей страны.  

 

К готовому бизнес-плану прилагается уже заполненная Финансовая 

модель, в которой демонстрируются все произведённые расчеты и даётся 

возможность изменения любых исходных параметров для каждой 

конкретной ситуации.  Также данная модель позволяет корректировать 

бизнес-процессы непосредственно во время создания данного бизнеса и 

его дальнейшего функционирования и развития.   
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РЕЗЮМЕ ПРОЕКТА 

СУТЬ ПРОЕКТА  

Создание ювелирного магазина, ориентированного на людей со средними 

доходами и традиционными предпочтениями. Магазин будет располагаться 

в центральной части города (или в центральной части отдельного района), 

рядом с метро. 

 

Необходимая площадь – 60 м². 

 

Время работы – 11 часов в сутки.  

 

ДОЛГОСРОЧНЫЕ И КРАТКОСРОЧНЫЕ ЦЕЛИ ПРОЕКТА 

Краткосрочная цель: … 

Долгосрочная цель: … 

 

РАСЧЕТНЫЕ СРОКИ ПРОЕКТА  

Расчетный срок проекта – … 

 

РЕЗЮМЕ КОМПЛЕКСА МАРКЕТИНГА (4P) ПРОДУКЦИИ 

Продукт. … 

 

Цена. … 

 

Сбыт. … 

 

Продвижение. … 

 

СТОИМОСТЬ ПРОЕКТА  

Объем необходимых инвестиций – …. 

 

http://www.step-by-step.ru/


Группа Компаний Step by Step 

109004, г. Москва, Николоямский пер., д. 3а, стр. 1 

Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43,  www.step-by-step.ru 

 

5 

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: МАРТ  2016 Г. 

ИСТОЧНИКИ ФИНАНСИРОВАНИЯ ПРОЕКТА  

…. 

 

ВЫГОДЫ И РИСКИ ПРОЕКТА 

Выгоды: … 

Риски: … 

 

КЛЮЧЕВЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ ЭФФЕКТИВНОСТИ ПРОЕКТА 

Приведем ключевые показатели эффективности проекта. 

Таблица 1. Показатели эффективности проекта 

 

НЕДОСТУПНО В ДЕМОВЕРСИИ 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ  
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АНАЛИЗ РЫНКА 

АНАЛИЗ ПОЛОЖЕНИЯ ДЕЛ В ОТРАСЛИ 

ТЕКУЩАЯ СИТУАЦИЯ В ОТРАСЛИ 

… 

 

ОБЩИЕ ДАННЫЕ О РЫНКЕ 

ОБЪЕМЫ И ЕМКОСТЬ РЫНКА. ТЕМПЫ РОСТА  

Рассмотрим данные государственной статистики: 

 

ДИАГРАММА 1. ОБЪЕМ И ТЕМП РОСТА РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОДСТВА ЮВЕЛИРНЫХ 

ИЗДЕЛИЙ В НАТУРАЛЬНОМ ВЫРАЖЕНИИ В 2010-2014 ГГ., МЛН. ШТ., % 

… 

Источник: ЕМИСС 

 

… 

 

.. 

Источник: ЕМИСС 

 

… 

 

ДИАГРАММА 2. РОССИЙСКОЕ ПРОИЗВОДСТВО ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ (ЯНВАРЬ-

НОЯБРЬ) 2014-2015 ГГ., МЛН. ШТ. 

… 

Источник: ЕМИСС 

 

…. 

 

ДИАГРАММА 3. ОБЪЕМ РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОДСТВА ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ В 

ДЕНЕЖНОМ ВЫРАЖЕНИИ, 2010-2014 ГГ., МЛРД. РУБ., % 

… 

Источник: ЕМИСС 
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… 

 

ДИАГРАММА 4. РОССИЙСКОЕ ПРОИЗВОДСТВО ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ В ДЕНЕЖНОМ 

ВЫРАЖЕНИИ, (ЯНВАРЬ-ОКРЯБРЬ) 2014-2015 ГГ., МЛРД. РУБ. 

…. 

Источник: ЕМИСС 

 

…. 

 

… 

 

ДИАГРАММА 5. РОЗНИЧНАЯ ПРОДАЖА ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ 9ЯНВАРЬ-СЕНТЯБРЬ) 

2013-2015 ГГ. 

…. 

Источник: ЕМИСС 

 

ДИАГРАММА 6. ТЕМП РОСТА ОБЪЕМА РОЗНИЧНОЙ ПРОДАЖИ ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ 

(ЯНВАРЬ-СЕНТЯБРЬ) 2013-2015 ГГ. 

…. 

Источник: ЕМИСС 

 

…. 

 

… 

 

ДИАГРАММА 7. ОПРОБИРОВАНО И ЗАКЛЕЙМЕНО ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ ИЗ ЗОЛОТА 

И ДИНАМИКА ВЫРУЧКИ В СРАВНЕНИИ ЗА 2014 И 2015 ГГ. 

… 

Источник: Пробирная палата 

 

ДИАГРАММА 8. ДИНАМИКА ВЫРУЧКИ ЮВЕЛИРЫХ ИЗДЕЛИЙ В СРАВНЕНИИ ЗА 2014 И 

2015 ГГ. 

…. 

http://www.step-by-step.ru/
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Источник: Пробирная палата 

 

…. 

 

ДИАГРАММА 9. ОПРОБИРОВАНО И ЗАКЛЕЙМЕНО ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ ИЗ СЕРЕБРА 

И ДИНАМИКА ВЫРУЧКИ В СРАВНЕНИИ ЗА 2014 И 2015 ГГ. 

… 

Источник: Пробирная палата 

 

ДИАГРАММА 10. ДИНАМИКА ВЫРУЧКИ ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ В СРАВНЕНИИ ЗА 

2014 И 2015 ГГ. 

… 

Источник: Пробирная палата 

 

…. 

 

ИЗДЕЛИЯ ИЗ ЗОЛОТА 

… 

 

ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ РЫНКА 

… 

 

ПРОГНОЗ РАЗВИТИЯ РЫНКА  

… 

 

СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО ОСНОВНЫМ 

НАИМЕНОВАНИЯМ  

… 

 

http://www.step-by-step.ru/
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СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО ТЕХНОЛОГИИ 

ПРОИЗВОДСТВА  

… 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО МАТЕРИАЛУ 

… 

 

ДИАГРАММА 11. СТРУКТУРА ПРОИЗВОДСТВА ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ ПО МАТЕРИАЛУ 

В 2014 ГОДУ (ШТ.) 

… 

Источник: ЕМИСС 

 

… 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПО ВИДУ ВСТАВКИ 

 … 

 

ДИАГРАММА 12. ДОЛИ СЕГМЕНТОВ ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ ПО ВИДУ ВСТАВКИ 

… 

Источник: ЕМИСС 

 

… 

 

ЦЕНОВОЕ СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ  

… 

 

ТАБЛИЦА 2. РАЗДЕЛЕНИЕ ЮВЕЛИРНОЙ ПРОДУКЦИИ ПО ЦЕНОВЫМ КАТЕГОРИЯМ 

… 

Источник:  

… 

 

http://www.step-by-step.ru/
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ДИАГРАММА 3. ИНДЕКСЫ ЦЕН ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ ЗА  2015 ГОД (ПЕРИОД С 

НАЧАЛА ОТЧЕТНОГО ГОДА В % К СООТВЕТСТВУЮЩЕМУ ПЕРИОДУ ПРЕДЫДУЩЕГО 

ГОДА) 

… 
Источник: ЕМИСС 

 

… 

 

ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ НА РЫНКЕ 

ЦЕНЫ ПРОИЗВОДИТЕЛЯ 

… 

 

РОЗНИЧНЫЕ ЦЕНЫ 

… 

 

КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 

ОСНОВНЫЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ 

 … 

 

ЮВЕЛИРНАЯ СЕТЬ «585» 

… 

 

SUNLIGHT (ЮВЕЛИРНАЯ КОМПАНИЯ «ОНИКС») 

 … 

 

«ЯШМА-ЗОЛОТО» 

… 

http://www.step-by-step.ru/
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«АЛМАЗ-ХОЛДИНГ» 

 … 

 

МЮЗ 

 … 

 

«АДАМАС» 

 … 

 

 

http://www.step-by-step.ru/
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«МАГИЯ ЗОЛОТА» 

… 

 

«РУССКИЕ САМОЦВЕТЫ» 

 … 

 

ЮВЕЛИРНЫЙ ДОМ «ЭСТЕТ» 

… 

 

«ЮВЕЛИРТОРГ» 

 … 

 

«БРОННИЦКИЙ ЮВЕЛИР»  

… 

 

«КРАСЦВЕТМЕТ»  

… 

  

http://www.step-by-step.ru/
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ТАБЛИЦА 2. СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ИГРОКОВ РЫНКА ПО ОСНОВНЫМ ПАРАМЕТРАМ 

… 

Источник:.   

http://www.step-by-step.ru/
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РЕЗЮМЕ 

… 

ТЕНДЕНЦИИ В НАПРАВЛЕНИИ КОНКУРЕНЦИИ МЕЖДУ 

ОСНОВНЫМИ ИГРОКАМИ РЫНКА  

 … 

 

АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

СЕГМЕНТАЦИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ  

ПОТРЕБИТЕЛИ В СЕГМЕНТЕ B2C  

… 

 

ПОТРЕБИТЕЛИ В СЕГМЕНТЕ B2B  

Признаки по которым делятся потребители данного сегмента: 

 … 

 

СТРУКТУРА ПОТРЕБЛЕНИЯ ПРОДУКЦИИ  

ПОТРЕБЛЕНИЕ И КАТЕГОРИИ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ В РАЗНЫХ 

ТЕРРИТОРИАЛЬНЫХ ОКРУГАХ 

… 

 

ПО ВИДАМ ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ1: 

… 

 

ТАБЛИЦА 3. СТРУКТУРА ПРЕДПОЧТЕНИЙ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ ПО ВИДАМ ЮВЕЛИРНЫХ 

ИЗДЕЛИЙ, % 

… 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ  

… 

                                                   

1http://www.gtrends.ru/info/yuvelirnyj-blog/171-struktura-predpochtenij-

potrebitelej-po-vidam.html 

http://www.step-by-step.ru/
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ОПИСАНИЕ ТОВАРА 

ОСНОВНЫЕ ОПРЕДЕЛЕНИЯ И ОПИСАНИЕ ТОВАРА 

… 

 

СЕГМЕНТАЦИЯ ТОВАРА 

o … 

 

ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ ТОВАРА 

… 

 

 

http://www.step-by-step.ru/
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МАРКЕТИНГОВЫЙ ПЛАН 

УНИКАЛЬНЫЕ ДОСТОИНСТВА, ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 

… 

 

ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА 

Ценовая политика ювелирного магазина должна способствовать 

достижению следующих целей: 

 … 

 

КОНЦЕПЦИЯ РЕКЛАМЫ И PR. ПРОГРАММА ПО ОРГАНИЗАЦИИ 

РЕКЛАМЫ 

… 

 

http://www.step-by-step.ru/
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ПЛАН ПРОДАЖ 

ЦЕНЫ НА ТОВАРЫ 

В расчетной части бизнес-плана будем использовать усредненные цены на 

категории товаров: 

 

Таблица 4. Цены на ассортимент продукции, руб. 

… 

Цены на товар могут варьироваться.  

 

ОРГАНИЗАЦИЯ СБЫТА 

… 

 

ПЛАН ПРОДАЖ НА РАСЧЕТНЫЙ ПЕРИОД 

… 

 

ТАБЛИЦА 5. ПЛАН ЗАГРУЗА МОЩНОСТЕЙ (1-2 ГОД ПРОЕКТА), % 

… 

… 

 

ТАБЛИЦА 6. ПЛАН ПРОДАЖ МАГАЗИНА, ШТ. 

… 

http://www.step-by-step.ru/
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ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ЧАСТЬ 

ОПИСАНИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОГО ПРОЦЕССА 

… 

 

ТРЕБОВАНИЯ К ПОСТАВЩИКАМ 

Предварительная информация, которую следует узнать у поставщика, это: 

… 

 

На организацию сбыта влияют макро и микро- факторы окружающей 

среды.  

 

Таблица 7. Факторы микросреды влияющие на сбыт: 

… 

Отрицательное влияние факторов окружающей среды можно уменьшить: 

 … 

 

Таблица 8. Факторы макросреды, влияющие на сбыт 

… 

 … 

 

СОСТАВ И СТОИМОСТЬ ОБОРУДОВАНИЯ 

ТЕХНИЧЕСКИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ 

Оборудование магазина должно отвечать следующим качествам: 

 … 

 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЕ И ОФИСНОЕ ОБОРУДОВАНИЕ 

Для проектируемого магазина необходимо приобрести: 

… 

 

Стоимость основного оборудования составляет – … рублей. 

 

ТАБЛИЦА 9. СОСТАВ И СТОИМОСТЬ ОСНОВНОГО ОБОРУДОВАНИЯ 
… 

http://www.step-by-step.ru/


Маркетинговое Агентство Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.1 
Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43, www.step-by-step.ru 

     

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: ЯНВАРЬ 2016 Г. 

25 

АМОРТИЗАЦИЯ ОСНОВНЫХ СРЕДСТВ 

Амортизация начисляется линейным способом. 

 

ОЦЕНКА И ОБОСНОВАНИЕ НЕОБХОДИМЫХ РЕСУРСОВ 

… 

 

ТАБЛИЦА 10. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПЛОЩАДИ МАГАЗИНА МЕЖДУ ПОМЕЩЕНИЯМИ, М² 

… 

ОЦЕНКА ЗАТРАТ 

Основные затраты разделены на 3 категории: 

 управленческие расходы; 

 коммерческие расходы; 

 прочие расходы. 

 

Управленческие расходы – это затраты на управление организацией, не 

связанные непосредственно с производственным процессом. 

 

ТАБЛИЦА 11. УПРАВЛЕНЧЕСКИЕ РАСХОДЫ, РУБ. 
… 

Коммерческие расходы – это затраты, связанные с продажей продукции, 

товаров, работ, услуг. 

 

ТАБЛИЦА 12. КОММЕРЧЕСКИЕ РАСХОДЫ, РУБ. 
… 

К прочим расходам были отнесены расходы, не относящиеся ни к 

коммерческим, ни к управленческим. В них включены: 

 … 

 

ТАБЛИЦА 13. ПРОЧИЕ РАСХОДЫ, РУБ. 
… 

… 

 

Говоря о расходах компании, важно указать и расходы, связанные с 

выплатами в ФОТ и ЕСН. Данные расходы рассмотрены в 

соответствующем разделе (см. Затраты на оплату труда). 
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ПЛАН ПО ЗАТРАТАМ 

Рассмотрим все перечисленные затраты в течение всего расчетного периода. 

 

ТАБЛИЦА 14. ПЛАН ПО РАСХОДАМ НА ПЕРВЫЙ ГОД ПРОЕКТА, РУБ. 

… 

ТАБЛИЦА 15. ПЛАН ПО РАСХОДАМ НА 2 И 3 ГОДЫ ПРОЕКТА, РУБ. 

… 

ТАБЛИЦА 16. ПЛАН ПО РАСХОДАМ НА 4 И 5 ГОДЫ ПРОЕКТА, РУБ. 

… 

http://www.step-by-step.ru/
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ОЦЕНКА ДОХОДОВ 

Оценка доходов будет происходить без учета НДС. 

 

ТАБЛИЦА 17. ПЛАН ПО ДОХОДАМ НА ПЕРВЫЙ ГОД ПРОЕКТА, РУБ. 

… 

ТАБЛИЦА 18. ПЛАН ПО ДОХОДАМ НА 2 И 3 ГОДЫ ПРОЕКТА, РУБ. 

… 

ТАБЛИЦА 19. ПЛАН ПО ДОХОДАМ НА 4 И 5 ГОДЫ ПРОЕКТА, РУБ. 

… 
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ОРГАНИЗАЦИОННО-УПРАВЛЕНЧЕСКАЯ СТРУКТУРА 

ФУНКЦИОНАЛЬНОЕ РЕШЕНИЕ 

ВЫБОР И ОБОСНОВАНИЕ ТИПА ПРЕДПРИЯТИЯ 

… 

 

СИСТЕМА НАЛОГООБЛОЖЕНИЯ 

… 

 

ОРГАНИЗАЦИОННАЯ СТРУКТУРА  

… 

 

СХЕМА 1. ОРГАНИЗАЦИОННАЯ СТРУКТУРА  
… 

 

СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ, КОЛИЧЕСТВО И СОСТАВ СОТРУДНИКОВ 

… 

 

ЗАТРАТЫ НА ОПЛАТУ ТРУДА 

… 

 

ТАБЛИЦА 20. ШТАТНОЕ РАСПИСАНИЕ 
… 
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ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ РАСЧЕТОВ 

 … 

 

ОБЪЕМ ФИНАНСИРОВАНИЯ  

… 

 

ТАБЛИЦА 21. ИНВЕСТИЦИОННЫЕ ЗАТРАТЫ 

… 

ТАБЛИЦА 22. ЗАТРАТЫ ДО ВЫХОДА НА БЕЗУБЫТОЧНОСТЬ 

…. 

ТАБЛИЦА 23. РАСЧЕТ ИТОГОВОЙ СТОИМОСТИ ПРОЕКТА 

… 

ОСНОВНЫЕ ФОРМЫ ФИНАНСОВЫХ РАСЧЕТОВ 

Приведем результаты основных расчетов. 
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Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43, www.step-by-step.ru 
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ТАБЛИЦА 24. ЧИСТЫЙ ДЕНЕЖНЫЙ ПОТОК (1 ГОД), ТЫС. РУБ.  

… 

ТАБЛИЦА 25. ЧИСТЫЙ ДЕНЕЖНЫЙ ПОТОК (2 – 3 ГОДЫ), ТЫС. РУБ.  

… 

ТАБЛИЦА 26. ЧИСТЫЙ ДЕНЕЖНЫЙ ПОТОК (4 – 5 ГОДЫ), ТЫС. РУБ.  

… 

 

http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
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Представим данные по доходам и расходам на графике. 

 

ГРАФИК 1. ДОХОДЫ И РАСХОДЫ ПО ПРОЕКТУ 
… 

 

ОСНОВНЫЕ ФОРМЫ БУХГАЛТЕРСКОЙ ОТЧЕТНОСТИ 

ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ И УБЫТКАХ 

Отчет о прибылях и убытках является стандартной формой бухгалтерской 

отчетности по РСБУ. Приведем данные отчета по каждому кварталу 

проекта. 

 

http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/


Группа Компаний Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.1 

Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43, www.step-by-step.ru 
 

 

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: МАРТ 2016 Г. 

 

32 

 

ТАБЛИЦА 27. ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ И УБЫТКАХ (1 ГОД), ТЫС. РУБ. 
… 

ТАБЛИЦА 28. ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ И УБЫТКАХ (2-3 ГОД), ТЫС. РУБ. 
… 

ТАБЛИЦА 29. ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ И УБЫТКАХ (4-5 ГОД), ТЫС. РУБ. 

… 
 

http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/


Группа Компаний Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.1 

Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43, www.step-by-step.ru 
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ОТЧЕТ О ДВИЖЕНИИ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ 

Отчет о движении денежных средств также является стандартной формой 

бухгалтерской отчетности по РСБУ. Аналогично приведем данные отчета в 

разбивке по каждому кварталу. 

 

http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/


Группа Компаний Step by Step 
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ТАБЛИЦА 30. ОТЧЕТ О ДВИЖЕНИИ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ (1 ГОД), ТЫС. РУБ. 
… 

ТАБЛИЦА 31. ОТЧЕТ О ДВИЖЕНИИ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ (2-3 ГОД), ТЫС. РУБ. 
… 

ТАБЛИЦА 32. ОТЧЕТ О ДВИЖЕНИИ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ (4-5 ГОД), ТЫС. РУБ. 
… 

 

http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
http://www.step-by-step.ru/
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ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: ФЕВРАЛЬ 2016 Г. 

 

 

 

АНАЛИЗ ЧУВСТВИТЕЛЬНОСТИ 

Приведем основные показатели эффективности проекта. 

 

ТАБЛИЦА 33. ПОКАЗАТЕЛИ ЭФФЕКТИВНОСТИ ПРОЕКТА 
… 

Обозначим изменения показателей эффективности проекта в зависимости 

от изменения основных параметров проекта. В качестве основных 

параметров проекта были выделены: 

1. … 

ТАБЛИЦА 34. АНАЛИЗ ЧУВСТВИТЕЛЬНОСТИ ПРОЕКТА 
.. 

 

Таким образом, проект более чувствителен к изменению … 

 

http://www.step-by-step.ru/


Маркетинговое Агентство Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.1 
Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43, www.step-by-step.ru 
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ОРГАНИЗАЦИОННЫЙ ПЛАН ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ПРОЕКТА 

ПЛАН-ГРАФИК РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА 

ТАБЛИЦА 35. ГРАФИК РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА 

… 

 

 

 

 

http://www.step-by-step.ru/


Маркетинговое Агентство Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.1 
Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43, www.step-by-step.ru 
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НОРМАТИВНАЯ ИНФОРМАЦИЯ 

… 

По поводу приобретения готовых аналитических отчетов ГК Step by 

Step обращайтесь по электронному адресу olga@step-by-step.ru или 

по телефонам (495) 912-48-17, 912-48-43. 

http://www.step-by-step.ru/
mailto:olga@step-by-step.ru

